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La nostra esperienza  

2 Contrasto ai Parcheggi low  cost  

Lƴ ƳƛǎǳǊŀ ǇƛǴ ƻ ƳŜƴƻ ŀŎŎŜƴǘǳŀǘŀΣ ǘǳǘǘƛ Ǝƭƛ ŀŜǊƻǇƻǊǘƛ ŘΩLǘŀƭƛŀ ǎƛ ǘǊƻǾŀƴƻ ŀ ŘƻǾŜǊ 
fronteggiare il fenomeno della concorrenza dei parcheggi low-cost che, di fatto, 

ha trasformato gli Aeroporti da monopolisti ad attori del mercato. 
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Le quote di mercato  

3 Contrasto ai Parcheggi low  cost  

Quote di mercato  

Fonte: elaborazione su dati account 
Google AdWords quickparking.it 

Anno 2005   

 

Google AdWords abbatte le 

barriere di ingresso al 

mercato della sosta in 

aeroporto (e non solo di 

quelloé) attraverso il 

rivoluzionario sistema di 

advertising PPC pay -per -clic  

 
(in Italia oltre il 90% delle ricerche è 
effettuato su Google)  
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Il perché di un successo  
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Google AdWords rende i costi di 
marketing variabili  paghi in base ai clic  

Google Analytics consente una scientifica 
analisi del rendimento delle attività di 
marketing (al centesimo)  

t racci ogni 

evento sul sito  

AdWords e Analytics consentono immediate 
analisi su ROI e ROAS  

analizzi real  time 

il rendimento  

Il costo del fallimento è drasticamente ridotto 
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Perché contrastarli  
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CONTRASTARE I PARCHEGGI LOW  COST  

Web Marketing Tools  
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consapevole 

latente  

gratis pagamento  

Motori  
Organic 

Sito web Motori  
Search 

MATRICE DOMANDA -SPESA CORRENTE  

Social 
Organic 

eMail 
Marketing 

Social 
Ads 

Motori  
Display 

Re-
Marketing 



- a pagamento 

- SEM 

- Google AdWords 

- gratuito 

- SEO 

- Google organico 

- gratuito 

- LOCAL 

- Google MyBusiness 

SEM ð SEARCH  ENGINE  MARKETING  

Intercettare la domanda consapevole  
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Fonte: wordstream.com 
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Domanda consapevole: best&worst  practice  
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Domanda consapevole: il presidio del web  
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1 

2 

3 

Presidiare fisicamente il canale web è indispensabile. 
Più lo si presidia più si contrasta la concorrenza low cost 
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Brand low  cost  
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Un brand low-cost, in tutto  e per tutto  identico ai parcheggi 
concorrenti, per intercettare ƭΩǳǘŜƴȊŀ che non parcheggia più in 
Aeroporto e per raddoppiare la presenza sul web 

2 
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Aggregatori  
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Gli aggregatori 
rappresentano una 
vetrina strategica per 
il confronto dei 
prezzi (e della 
distanza dal 
terminal) con i 
concorrenti 

3 
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Google My Business  
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Scheda Google MyBusiness 
 
La creazione della scheda è 
gratuita e, in essa, sono 
contenute importanti info 
su orari, tariffe, contatti, 
indicazioni stradali, foto, 
sito web, servizi. 
La scheda è visualizzata 
sempre in prima pagina 
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Strategie di contrasto: Google Maps  
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Creando la pagina My Business si viene inseriti 
automaticamente e gratuitamente in Google Maps 


